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	OCENA SKUTKÓW REGULACJI

	1. Jaki problem jest rozwiązywany?

	Nadużywanie alkoholu w Polsce staje się coraz większym problemem, zwiększa się bowiem zdecydowanie liczba osób nadużywających napoje alkoholowe. Coraz młodsze osoby – zainteresowane są napojami alkoholowymi, z uwagi na ich powszechny i łatwy dostęp. Dlatego też to właśnie młodzież nadużywa spożywania np. piwa, a tym samym znajduje się w grupie ryzyka rozwinięcia się u nich choroby alkoholowej, czyli uzależnienia od alkoholu. Wielkość spożycia alkoholu w Rzeczypospolitej Polskiej jest wyższa niż średnia wielkość spożycia alkoholu w krajach Unii Europejskiej. Ponad 80% dorosłych Polaków spożywa napoje alkoholowe. Poziom rozpowszechnienia społecznych i zdrowotnych problemów związanych z używaniem alkoholu jest tym większy, im powszechniej spożywane są napoje alkoholowe. Blisko 12% (11,9%) dorosłych Polaków nadużywa alkoholu, tzn. pije go w sposób powodujący szkody zdrowotne i społeczne. Z szacunków WHO wynika, że wielkość spożycia napojów alkoholowych w Rzeczypospolitej Polskiej będzie wciąż rosła. Szacuje się, że w 2025 r. spożycie może wynieść 12,3 l alkoholu na jednego mieszkańca w populacji 15+. 
Dlatego ważne jest, aby rozważyć wprowadzenie skutecznych działań dotyczących zmniejszanie spożycia alkoholu, a także wprowadzić nowe normy prawne, które pomogą w zmniejszeniu zjawiska związanego z nadmiernym spożywaniem alkoholu również wśród młodych ludzi. 
Istnieją dowody naukowe potwierdzające znaczący wpływ reklamy alkoholu na wielkość problemów powodowanych przez alkohol. Grupą szczególnie podatną na reklamę alkoholu jest grupa młodych użytkowników. Relacja pomiędzy presją marketingową (reklamą) alkoholu na osoby młode a poziomem konsumpcji oraz ryzykiem rozpoczęcia nałogu jest rzetelnie udowodniona i bezdyskusyjna.
Istotnym narzędziem w profilaktyce chorób cywilizacyjnych, nadwagi i otyłości, chorób sercowo-naczyniowych czy chorób układu pokarmowego jest znakowanie żywności wartością odżywczą. Informacja umieszczona na etykiecie produktu ułatwia dokonywanie świadomych wyborów żywieniowych i sprzyja racjonalizacji sposobu żywienia.

	2. Rekomendowane rozwiązanie, w tym planowane narzędzia interwencji, i oczekiwany efekt

	Zakres projektowanej nowelizacji ustaw obejmuje w zakresie:

1) ustawy z dnia 26 października 1982 r. o wychowaniu w trzeźwości i przeciwdziałaniu alkoholizmowi                                      (Dz. U. z 2016 r. poz. 487, z późn. zm.):

a) zmianę sposobu powoływania i odwoływania dyrektora Państwowej Agencji Rozwiązywania Problemów Alkoholowych;
b) reklamy i promocji piwa, która nie będzie mogła być prowadzona w telewizji, radiu, kinie i teatrze między godziną 600 a 2300,
c) zakazu sprzedaży, podawania i spożywania napojów alkoholowych na terenie zakładów leczniczych podmiotów leczniczych i w pomieszczeniach innych obiektów, w których są udzielane świadczenia zdrowotne, a także na terenie jednostek organizacyjnych pomocy społecznej, o których mowa w przepisach o pomocy społecznej
d) zakaz wprowadzania do obrotu alkoholu w postaci proszku, kryształu, żelu lub pasty;
e) odmowy sprzedaży lub podania napojów alkoholowych osobom, które nieokazały dokumentu potwierdzającego ich wiek, przez sprzedawców lub podających napoje alkoholowe;
f) wprowadzenie odpowiednich norm karnych oraz uporządkowanie innych przepisów ustawy.

2)  ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczeństwie żywności i żywienia zobowiązanie do podawania wykazu składników oraz informacji o wartości odżywczej, o których mowa w art. 9 ust. 1 lit. b i l rozporządzenia 1169/2011, oraz wartości energetycznej również w odniesieniu do napojów o zawartości alkoholu wyższej niż 1,2% objętościowo oraz piwa.
Projekt nie spowoduje dodatkowych obciążeń administracyjnych dla przedsiębiorców, gdyż są oni już obecnie zobligowani do znakowania produktów. Etykietowanie napojów alkoholowych jest prawem konsumenta do rzetelnej informacji. Istotne jest zatem umieszczenie informacji na etykiecie napoju alkoholowego na temat: wartości odżywczej (rozporządzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) NR 1169/2011 z dnia 25 października 2011 r. w sprawie przekazywania konsumentom informacji na temat żywności, zmiany rozporządzeń Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1924/2006 i (WE) nr 1925/2006 oraz uchylenia dyrektywy Komisji 87/250/EWG, dyrektywy Rady 90/496/EWG, dyrektywy Komisji 1999/10/WE, dyrektywy 2000/13/WE Parlamentu Europejskiego i Rady, dyrektyw Komisji 2002/67/WE i 2008/5/WE oraz rozporządzenia Komisji (WE) nr 608/2004, wskazuje, że informacja o wartości odżywczej obejmuje następujące elementy: wartość energetyczna; oraz b) ilość tłuszczu, kwasów tłuszczowych nasyconych, węglowodanów, cukrów, białka oraz soli – art. 30 ust. 1). Znajomość zarówno składu jak i wartości energetycznej napojów alkoholowych pozwoli konsumentom na lepsze monitorowanie diety oraz ułatwi prowadzenie zdrowego stylu życia.
Działania mają na celu ograniczenie spożycia alkoholu wśród społeczeństwa, w tym u młodych ludzi. Oddziaływanie telewizji – w tym reklam, na młodzież uwarunkowuje je podświadomie na określone produkty na przyszłość. Bardzo ważna jest sfera kształtowania społeczeństwa odnośnie norm i wzorców, zatem powinno się przyjąć, że zdrowy styl życia, zdrowe nawyki żywieniowe – to także, a może i zwłaszcza życie bez tzw. używek. 

	3. Jak problem został rozwiązany w innych krajach, w szczególności krajach członkowskich OECD/UE? 

	Europejski Komitet Regionów (EKR) obradując podczas 121 sesji plenarnej w dniach 8-9 lutego 2017 roku przedstawił opinię dotyczącą europejskiej strategii wobec alkoholu, w której wskazano, że działania dotyczące niwelowania wpływu reklam napojów alkoholowych na dzieci i młodzież powinny mieć charakter restrykcyjno-przymusowy, tj. powinny zakazywać zarówno udostępniania alkoholu nieletnim, jak i jego reklamy. Ważne jest, aby producenci i dystrybutorzy napojów alkoholowych w pełni przestrzegali obowiązujących przepisów prawa w dziedzinie marketingu i reklamy. Wzywa się do podjęcia działań na rzecz ograniczenia wpływu na dzieci i młodzież wywieranego przez marketing i reklamy alkoholu, a także przez promocję w mediach społecznościowych i w Internecie oraz przez lokowanie produktów alkoholowych i innych produktów związanych z markami alkoholi. 

W Finlandii od 2015 roku zakazane jest wykorzystywanie konkursów i gier do sprzedaży alkoholu. Ponadto zabronione jest  reklamowanie napojów alkoholowych w miejscach publicznych i w mediach społecznościowych. 
EKR podkreśla, że duże znaczenie ma dołączanie – do wszystkich działań związanych z wprowadzaniem do obrotu i reklamą napojów alkoholowych – informacji o ryzyku wynikającym z ich nadużywania.

Ograniczenia dostępności alkoholu w innych krajach UE:
Grecja

W Grecji alkohol jest dostępny zarówno w sklepach spożywczych jak i specjalnych sklepach monopolowych. Ograniczenia godzinowe istnieją, nie są jednak specyficzne dla napojów alkoholowych, lecz dotyczą całości handlu 
i przewidują sprzedaż w następujących godzinach:

- 8.00 – 20.30 dla supermarketów

- 8.00 – 23.00 dla sklepów monopolowych

- 24h/dobę otwarte mogą być kioski na dworcach kolejowych, lotniskach i przystankach autobusów dalekobieżnych – w nich dostępne jest piwo.
Wielka Brytania

W Wielkiej Brytanii obowiązują surowe przepisy dotyczące lokali, w których można sprzedawać alkohol (zarówno podawany na miejscu jak i sprzedawany na wynos). W Anglii i Walii lokale serwujące alkohol są otwarte w dni powszednie pomiędzy 11.00 a 23.00, a w niedziele pomiędzy 12.00 a 22.30. Lokale sprzedające alkohol pomiędzy 8.00 a 23.00 w dni powszednie i 10.00 a 22.30 w niedzielę.
Ograniczenia lub zakaz promocji i reklamy alkoholu w innych krajach UE:
Austria

W Austrii ograniczenia reklamy alkoholu odnoszą się do radia i telewizji, inne mają jedynie charakter dobrowolny. Zgodnie ze stanowiskiem Austriackiej Rady Reklamy w radiu i telewizji zakazana jest:

- reklama alkoholu destylowanego

-reklama jakiegokolwiek napoju alkoholowego związana z dziećmi, młodzieżą lub prowadzeniem pojazdów i sportem

- reklama zachęcająca do konsumpcji lub nadużywania alkoholu

- sponsorowana przez podmioty, których główną działalnością jest produkcja alkoholu

- reklama podprogowa.
Belgia

Zgodnie z Law on Commercial Practices stacje radiowe nadające reklamy leków, leczenia lub napojów alkoholowych są zobowiązane udostępnić dla rządu darmowy czas antenowy, do wykorzystania na promocję zdrowia.

Ponadto rząd flamandzki wprowadził w 1995 roku (Judgement of the Flemish Government 25/1/1995) następujące przepisy odnoszące się do reklamy napojów alkoholowych:

- reklama piwa, wina i alkoholi destylowanych nie może być adresowana do nieletnich ani pokazywać nieletnich pijących alkohol

- reklama napojów alkoholowych nie może łączyć konsumpcji alkoholu z poprawą wydolności fizycznej lub prowadzeniem pojazdów

- nie może sugerować, że konsumpcja alkoholu sprzyja powodzeniu społecznemu lub seksualnemu

- nie może sugerować, że napoje alkoholowe mają działanie stymulujące, uspokajające lub zmniejszające napięcie

- nie może przedstawiać w negatywnym świetle abstynencji lub umiarkowanej konsumpcji

- nie może podkreślać zawartości alkoholu jako pozytywnej cechy napoju.
Dania

Media elektroniczne nadające z terytorium Danii nie mogą prezentować reklam alkoholu. Nie istnieją inne regulacje w tym zakresie.
Francja

Zgodnie z ustawą z 1991 roku (loi du 10 janvier 1991 relative à la lutte contre le tabagisme et l'alcoolisme):

- wszystkie napoje o zawartości alkoholu powyżej 1,2% są uznawane za napoje alkoholowe

- żadna reklama tego typu napojów nie może być adresowana do ludzi młodych

- reklama tego typu napojów jest zakazana w telewizji i w kinach

- sponsoring wydarzeń sportowych lub kulturalnych jest zakazany

-  reklamy alkoholu są dozwolone w magazynach dla dorosłych, na bilbordach w miejscu produkcji i sprzedaży, w niektórych stacjach radiowych, podczas specjalnych wydarzeń lub w specjalnych miejscach (np. muzeum wina, targi wina)

- reklamy w mediach nie mogą prezentować ludzi pijących alkohol. Dozwolona jest jedynie prezentacja charakterystyki produktu – zawartości alkoholu, pochodzenia, marki, składu, nazwy i adresu producenta i punktów sprzedaży, informacji o procesie produkcji, wskazań co do sposobu przygotowania i picia produktu

- reklamy muszą zawierać informację o szkodliwości picia alkoholu dla zdrowia.
Holandia

W Holandii nie istnieją zapisy legislacyjne dotyczące promocji i reklamy napojów alkoholowych. Odpowiednie kodeksy dotyczące wszystkich rodzajów reklamy ustanawia Komitet Zasad Reklamy.
Irlandia

W Irlandii reklama alkoholu jest dozwolona, z wyjątkiem mediów takich jak telewizja, radio czy kino, gdzie zakazana jest reklama alkoholi destylowanych.
Niemcy

Zgodnie z przyjętą przez niemiecki rząd federalny 5 maja 1989 roku European Convention on Transfrontier Television, telewizyjne reklamy alkoholu muszą być zgodne z poniższym:

- nie mogą być adresowane do nieletnich i nikt związany z konsumpcją alkoholu nie może wydawać się nieletni

- nie mogą łączyć spożywania alkoholu ze zwiększeniem wydolności fizycznej lub prowadzeniem pojazdów

- nie mogą sugerować, że alkohol może działać terapeutycznie, stymulująco, uspokajająco lub że może stanowić środek pozwalający na rozwiązanie problemów osobistych.

- nie mogą zachęcać do nieumiarkowanej konsumpcji alkoholu lub prezentować umiarkowaną konsumpcję lub abstynencję w negatywnym świetle

- nie mogą kłaść nadmiernego nacisku na zawartość alkoholu w napoju.
Portugalia

Reklamowanie alkoholu jest możliwe tylko pod następującymi warunkami:

- jeśli reklama nie jest skierowana do nieletnich i nie zachęca ich do spożywania napojów alkoholowych

- jeśli nie zachęca do nadmiernej konsumpcji alkoholu

- jeśli nie poniża niepijących

- jeśli nie sugeruje, że sukces, akceptacja społeczna lub specjalne zdolności mogą być rezultatem spożywania alkoholu

- jeśli nie sugeruje istnienia terapeutycznych, stymulujących lub wyciszających efektów spożywania alkoholu

- jeśli nie łączy konsumpcji alkoholu ze sportem lub prowadzenie pojazdów

- jeśli nie łączy alkoholu z pozytywnymi cechami

- jeśli nie jest prezentowana w szpitalach lub miejscach rekreacji
Włochy

Zgodnie z ustawą 30/11/91 z 1991 roku, będącej implementacją dyrektywy 89/552/EEC telewizyjna reklama alkoholu nie może:

- być skierowana do nieletnich lub przedstawiać nieletnich pijących alkohol

- przedstawiać ludzi pijących alkohol i kierujących pojazdami

- sprawiać wrażenia, że picie alkoholu wiąże się ze społecznym lub seksualnym sukcesem

- sugerować, że napoje alkoholowe mają właściwości terapeutyczne lub mogą rozwiązać problemy psychologiczne

- zachęcać do nadużywania alkoholu lub prezentować abstynencję i trzeźwość w złym świetle

- prezentować zawartość alkoholu jako pozytywną cechę napoju.
Litwa

W czerwcu 2017 r., Prezydent Litwy, Pani Dalia Grybauskaitė podpisała nowelizację litewskiego prawa dotyczącego kontroli alkoholu (alcohol control law). Nowelizacja ta przewiduje: 

1) zakaz reklamy alkoholu na terytorium Litwy (określono jednak co nie będzie uznawane za reklamę, np. nazwa i logo umieszczone w miejscu sprzedaży, na opakowaniach, materiałach i samochodach firmowych). 

2) podniesienie minimalnego wieku od którego dopuszczalne jest kupowanie alkoholu z 18 na 20 lat. 

3) ograniczenie godzin w których alkohol może być sprzedawany (od poniedziałku do soboty w godzinach 10:00 – 20:00, w niedziele w godzinach 10:00 – 15:00). 

Powyższe zmiany obowiązywać będą od 1 stycznia 2018 r.
Alkohol w postaci proszku:

Stany Zjednoczone

Wiele stanów wprowadziło własne restrykcje dotyczące alkoholu w postaci proszku. Całkowity zakaz sprzedaży alkoholu w proszku obowiązuje w 29 stanach.
1) Maryland i Minnesota wprowadziły czasowe zakazy, żeby ocenić długofalowy wpływ zakazu sprzedaży alkoholu w proszku na zdrowie publiczne i biznes.
2) Michigan i New Hampshire zmieniły prawo tak, żeby agencje kontrolujące sprzedaż alkoholu mogły zarządzać także sprzedażą alkoholu w proszku. New Hampshire Liquor Commission wydała we wrześniu 2015 roku rozporządzenie zakazujące sprzedaży i wwożenia do stanu alkoholu w proszku. 

3) Montana w listopadzie 2015 zdecydowała się na przekazanie agencji stanowej prawa do decydowania o sprzedaży alkoholu w proszku.

4) Colorado przegłosowało podatek akcyzowy na alkohol w proszku taki sam jak na ten w płynie, legalizując formalnie jego sprzedaż w marcu 2015 roku. 

W pozostałych stanach sytuacja nie jest uregulowana lokalnie, więc alkohol w proszku jest dopuszczony do obrotu na rynku. (NABCA 2016, Powered Alcohol: An Encapsulation)  

Z przedstawianych do opiniowania notyfikacji wynika, ze z napływających notyfikacji, Państwa członkowskie preferują zaostrzenie przepisów prawnych w zakresie reklam.
Źródło: Alcohol Policies in EU Member States and Norway. A Collection of Country Reports Edited by Esa Österberg and Thomas Karlsson https://ec.europa.eu/health/ph_projects/1998/promotion/fp_promotion_1998_a01_27_en.pdf 

	4. Podmioty, na które oddziałuje projekt

	Grupa
	Wielkość
	Źródło danych 
	Oddziaływanie

	Jednostki samorządu terytorialnego
	2478 gmin


	Główny Urząd Statystyczny
	Realizacja zadań wynikających z projektowanej regulacji.
Wpływ na rady gminy przez skuteczne działania komisji. Projektowana regulacja przyczyni się do skuteczniejszego oddziaływania komisji na sprawy związane z realizacją powierzonych jej zadań. 

Zwiększenie uprawnień rad gminy w zakresie uchwalania liczby punktów sprzedaży napojów alkoholowych odrębnie dla poszczególnych ich rodzajów.

Ograniczenie możliwości emisji reklam przez wydłużenie czasu, w którym obowiązywać ma zakaz emisji reklam piwa.

	Podmioty wprowadzające do obrotu napoje alkoholowe


	113 w zakresie napojów spirytusowych
157 w zakresie wyrobów winiarskich

	Rejestr działalności w zakresie wyrobu lub rozlewu napojów spirytusowych


Rejestr przedsiębiorców wykonujących działalność w zakresie wyrobu lub rozlewu wyrobów winiarskich

Powyższe rejestry nie obejmują wyrobu lub rozlewu piwa
	Realizacja zadań wynikających z projektowanej regulacji w zakresie umieszczania na opakowaniu napoju alkoholowego przeznaczonego do sprzedaży detalicznej napisów informujących o szkodliwości picia alkoholu.

	(dodaj/usuń)
	
	
	

	(dodaj/usuń)
	
	
	

	(dodaj/usuń)
	
	
	

	5. Informacje na temat zakresu, czasu trwania i podsumowanie wyników konsultacji

	Projekt ustawy nie był przedmiotem pre-konsultacji.

Projekt ustawy został przekazany do uzgodnień i konsultacji publicznych z 30-dniowym terminem zgłaszania uwag następującym podmiotom:
1) Business Centre Club; 

2) Federacji Związków Pracodawców Ochrony Zdrowia Porozumienie Zielonogórskie; 

3) Federacji Związków Zawodowych Pracowników Ochrony Zdrowia i Pomocy Społecznej; 

4) Fundacji Batorego;

5) Fundacji Instytut Spraw Publicznych; 
6) Fundacji Rozwoju Profilaktyki, Edukacji i Terapii Problemów Alkoholowych – ETOH;
7) Helsińskiej Fundacja Praw Człowieka; 

8) Instytutowi Praw Pacjenta i Edukacji Zdrowotnej; 

9) Instytutowi Psychiatrii i Neurologii w Warszawie; 

10) Instytutowi Żywności i Żywienia;
11) Komisji Krajowej Niezależnego Samorządnego Związku Zawodowego „Solidarność 80”; 

12) Komisji Wspólnej Rządu i Samorządu Terytorialnego; 

13) Krajowemu Konsultantowi w dziedzinie psychiatrii;
14) Krajowego Konsultanta w dziedzinie pielęgniarstwa psychiatrycznego;
15) Krajowej Radzie Związków i Stowarzyszeń Abstynenckich;
16) Naczelnej Radzie Lekarskiej; 
17) Naczelnej Radzie Pielęgniarek i Położnych;
18) Ogólnopolskiemu Porozumieniu Związków Zawodowych; 

19) Polskiej Konfederacji Pracodawców Prywatnych Lewiatan; 

20) Polskiemu Komitetowi Pomocy Społecznej; 

21) Polskiemu Towarzystwu Higieny Psychicznej;
22) Polskiemu Towarzystwu Psychologicznemu; 

23) Pracodawcom Rzeczypospolitej Polskiej; 

24) Radzie Dialogu Społecznego;
25) Radzie do spraw Zdrowia Psychicznego;
26) Radzie Działalności Pożytku Publicznego; 

27) Radzie Krajowej Federacji Konsumentów; 

28) Sekretariatowi Ochrony Zdrowia KK NSZZ „Solidarność”; 

29) Stowarzyszeniu Monar; 

30) Stowarzyszeniu Zdrowych Miast Polskich; 

31) Stowarzyszeniu Regionalnych Browarów Polskich;

32) Stowarzyszeniu Winiarzy i Miodosytników Polskich;
33) Towarzystwu Profilaktyki i Przeciwdziałania Uzależnieniom;
34) Związkowi Pracodawców Przemysłu Piwowarskiego – Browary Polskie;
35) Związkowi Pracodawców Polskiej Rady Winiarstwa;
36) Związkiem Stowarzyszeń Rada Reklamy;
37) Związkowi Powiatów Polskich; 

38) Związkowi Pracodawców Ochrony Zdrowia; 

39) Związkowi Pracodawców Opieki Psychiatrycznej i Leczenia Uzależnień; 

40) Związkowi Pracodawców Polski Przemysł Spirytusowy.
Projekt ustawy, z chwilą jego przekazania do uzgodnień, został zamieszczony w Biuletynie Informacji Publicznej na stronie podmiotowej Ministerstwa Zdrowia, zgodnie z ustawą z dnia 7 lipca 2005 r. o działalności lobbingowej w procesie stanowienia prawa (Dz. U. z 2017 r. poz. 248) oraz na stronie Rządowego Centrum Legislacji, zgodnie uchwałą Nr 190 Rady Ministrów z dnia 29 października 2013 r. – Regulamin pracy Rady Ministrów (M. P. z 2016 r. poz. 1006 i 1204).

	6.  Wpływ na sektor finansów publicznych

	(ceny stałe z …… r.)
	Skutki w okresie 10 lat od wejścia w życie zmian [mln zł]

	
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	Łącznie (0-10)

	Dochody ogółem
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	budżet państwa
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	JST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	pozostałe jednostki (oddzielnie)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Wydatki ogółem
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	budżet państwa
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	JST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	pozostałe jednostki (oddzielnie)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Saldo ogółem
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	budżet państwa
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	JST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	pozostałe jednostki (oddzielnie)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Źródła finansowania 
	

	Dodatkowe informacje, w tym wskazanie źródeł danych i przyjętych do obliczeń założeń
	Brak wpływu projektu na budżet państwa. 
Z danych Ministerstwa Sportu i Turystyki, w którego kompetencjach jest Fundusz, wynika, że w strukturze grup podmiotów, którzy dokonali opłat z tytułu reklamy napojów alkoholowych w roku 2016, nadawcy telewizyjni stanowią 66%. Przewiduje się więc, że zmniejszenie liczby godzin emisji o 3 godziny dziennie nie powinno wpłynąć negatywnie na wpływy Funduszu Zajęć Sportowych dla Uczniów. 
Jednocześnie przyjmuje się, że czas antenowy w godzinach 20-23 zostanie wykupiony przez reklamodawców z innych branż, zmiana godzin emisji w niewielkim stopniu wpłynie więc na nadawców telewizyjnych.

	7. Wpływ na konkurencyjność gospodarki i przedsiębiorczość, w tym funkcjonowanie przedsiębiorców oraz na rodzinę, obywateli i gospodarstwa domowe 

	Skutki

	Czas w latach od wejścia w życie zmian
	0
	1
	2
	3
	5
	10
	Łącznie (0-10)

	W ujęciu pieniężnym
(w mln zł, 

ceny stałe z …… r.)
	duże przedsiębiorstwa
	
	
	
	
	
	
	

	
	sektor mikro-, małych i średnich przedsiębiorstw
	
	
	
	
	
	
	

	
	rodzina, obywatele oraz gospodarstwa domowe
	
	
	
	
	
	
	

	
	(dodaj/usuń)
	
	
	
	
	
	
	

	W ujęciu niepieniężnym
	duże przedsiębiorstwa
	

	
	sektor mikro-, małych i średnich przedsiębiorstw
	

	
	rodzina, obywatele oraz gospodarstwa domowe 
	

	
	(dodaj/usuń)
	

	Niemierzalne
	(dodaj/usuń)
	

	
	(dodaj/usuń)
	

	Dodatkowe informacje, w tym wskazanie źródeł danych i przyjętych do obliczeń założeń 
	Powyższe regulacje będę miały pozytywne oddziaływanie na rodzinę, obywateli i gospodarstwa domowe z uwagi na eliminację licznych patologii życia rodzinnego jak i społecznego.


	8.  Zmiana obciążeń regulacyjnych (w tym obowiązków informacyjnych) wynikających z projektu

	 FORMCHECKBOX 
 nie dotyczy

	Wprowadzane są obciążenia poza bezwzględnie wymaganymi przez UE (szczegóły w odwróconej tabeli zgodności).
	 FORMCHECKBOX 
 tak

 FORMCHECKBOX 
 nie

 FORMCHECKBOX 
 nie dotyczy

	 FORMCHECKBOX 
 zmniejszenie liczby dokumentów 
 FORMCHECKBOX 
 zmniejszenie liczby procedur

 FORMCHECKBOX 
 skrócenie czasu na załatwienie sprawy

 FORMCHECKBOX 
 inne:      
	 FORMCHECKBOX 
 zwiększenie liczby dokumentów

 FORMCHECKBOX 
 zwiększenie liczby procedur

 FORMCHECKBOX 
 wydłużenie czasu na załatwienie sprawy
 FORMCHECKBOX 
 inne:      


	Wprowadzane obciążenia są przystosowane do ich elektronizacji. 
	 FORMCHECKBOX 
 tak

 FORMCHECKBOX 
 nie

 FORMCHECKBOX 
 nie dotyczy



	Komentarz:


	9. Wpływ na rynek pracy 

	

	10. Wpływ na pozostałe obszary

	 FORMCHECKBOX 
 środowisko naturalne

 FORMCHECKBOX 
 sytuacja i rozwój regionalny
 FORMCHECKBOX 
 inne:      
	 FORMCHECKBOX 
 demografia

 FORMCHECKBOX 
 mienie państwowe
	 FORMCHECKBOX 
 informatyzacja
 FORMCHECKBOX 
 zdrowie

	Omówienie wpływu
	Powyższe regulacje doprowadzą do zmniejszenia lub ograniczenia spożywania alkoholu przez społeczeństwo, w tym osoby młode.

Choroby występujące na tle używania alkoholu to przede wszystkim: urazy, zaburzenia umysłowe i psychiczne, zaburzenia żołądkowo-jelitowe, nowotwory, choroby układu sercowo-naczyniowego, zaburzenia immunologiczne, choroby układu kostno-szkieletowego, dysfunkcje układu rozrodczego i szkody prenatalne. Corocznie z przyczyn bezpośrednio i pośrednio związanych z używaniem alkoholu umiera w Rzeczypospolitej Polskiej ok. dziesięć tysięcy osób. Mając na uwadze powyższe informacje, istnieje możliwość pogłębienia świadomości Polaków odnośnie spożywania alkoholu i jego negatywnego wpływu na zdrowie, a także życie.   

	11. Planowane wykonanie przepisów aktu prawnego

	Ustawa wchodzi w życie z dniem 30 czerwca 2018 r., z wyjątkiem art. 2 i art. 3, które wchodzą w życie po upływie                          12 miesięcy od dnia ogłoszenia.

Napoje o zawartości alkoholu wyższej niż 1,2% objętościowo oraz piwa, wprowadzone do obrotu przed dniem wejścia w życie art. 2 mogą pozostawać w obrocie do czasu wyczerpania ich zapasów.

	12.  W jaki sposób i kiedy nastąpi ewaluacja efektów projektu oraz jakie mierniki zostaną zastosowane?

	Z uwagi na specyfikę projektu oraz brak wpływu na budżet państwa nie przewiduje się ewaluacji efektów projektu.

	13. Załączniki (istotne dokumenty źródłowe, badania, analizy itp.) 

	Nie dotyczy.


